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RESUMO

O objetivo da publicacdo Devido a Problemas Técnicos é estabelecer-se como
metalinguagem das midias impressa e televisiva. O projeto foca na tentativa de
retomada de um processo comunicacional dindmico e dialético. A construcdo da
linguagem, o arranjo grafico e os suportes deverdo induzir o leitor a se posicionar
ativamente. A publicacdo se propde como um arranjo sinestésico entre leitura visual e
tatil como meio de construcdo de pensamento. A critica € direcionada a construcao
narrativa monopolizada pelas grandes empresas de comunicacdo e sua proposta de

apassivamento do leitor.
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1. INTRODUCAO

O CONTEXTO DA INFORMACAO NO NEOLIBERALISMO E O PODER DO
MASS MEDIA

O estabelecimento de signos identitarios é construido e perpassado nao através de
uma suposta esséncia estabelecida no tempo e espaco, mas através das narrativas dos
leitores desse espaco que legitimam e ritualizam a concepcéao de realidade e identidade.
Com o gradual abandono do uso de espacos tradicionais de estabelecimento de vinculos
e identidades sociais, como teatro, sarais, igrejas, feiras, cafés, confeitarias etc., a
construcdo de referenciais simbolicos de identificacdo passou a ser concebida pelos
meios de comunicacao de massa (CANCLINI, 1996).

Segundo Bourdieu(1995), atribuir a estes meios, e em especial a televisao, o poder
de construir os signos de identidade social € transferir aos produtores desses meios 0
papel de modeladores da realidade. Tal processo, por estar atrelado a necessidade da
urgéncia do mass media, acaba por enraizar preconceitos e fomentar a ignorancia. A
urgéncia, paradigma tipico do telejornalismo, segundo Pierre Bourdieu, limita ao
maximo a capacidade de analise do pensamento, sendo entdo incompativeis. O
jornalismo-empresa noticia o senso comum travestido de informacéo nova, reafirmando
preconceitos, construindo ideologias. Sob esta Gtica, a informacdo, grande mercadoria
do mundo contemporaneo, deve ser vendavel para o0 maior nimero possivel de pessoas.

O pensamento alternativo, ao contrario, desconstréi os lugares-comuns e 0S
analisa, 0 que demanda tempo. A partir desta leitura, podemos afirmar que o jornalismo
caiu em uma encruzilhada, pois embora tente manter vivos seus valores de justica,
servigo publico e idoneidade, se rende aos paradigmas capitalistas e, muitas vezes,
prioriza a l6gica do mercado em detrimento aos valores ja citados, o que corrompe sua
funcdo priméria de informar os fatos.

De tal forma, é preciso que se estabelegcam processos que repensem e desnudem o
jornalismo atual e os propositos aos quais serve essa profissdo. Novos mecanismos que
estejam isentos das formas de censura politica e econdmica, a qual atinge até mesmo o

meio mais democratico, a internet, devem ser fomentados, buscando pluralizar o
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discurso e assegurar a construcdo de identidades criticas e, possivelmente, livres. E de
extrema importancia que novas vozes se posicionem como uma alternativa ao
jornalismo que é utilizado como ferramenta de validacao ideoldgica e de enrijecimento
dos estratos sociais.

E nesse contexto que surge este projeto. Como é visivel, o espaco cotidiano das
cidades é repleto de informagdes sendo, no entanto, largamente destinado as campanhas
publicitarias que constroem o imaginario da populacdo e se configuram como
informacdo primaria nas relac@es sociais. Assim, além dessas campanhas, esses espacos
podem e devem ser utilizado pelo jornalista que quiser exercer sua profissdo sem as
censuras e barreiras muitas vezes impostas pelo mercado e pelo carater industrial do
jornalismo hegemonico. Em face deste tipo de jornalismo, que em varias ocasides limita
o profissional e suas expressdes mais intimas no processo de producdo da noticia, €
preciso apresentar-se uma alternativa. Esta é o caminho da reflexdo, caminho que expde
uma ideologia e ndo se esconder atrds de uma “imparcialidade” mitica, estratégia
largamente utilizada pelas grandes empresas de comunicacdo (BOURDIEU, 1995).
Assim, uma das formas de se opor ao modelo comercial que vigora atualmente é
expressar-se no cotidiano e nos lugares mais inusitados. O foco da veiculagdo da
informacdo no ndo-percebido é explicado pela metafisica Heideggeriana em O caminho

do campo:

O Simples guarda o enigma do que permanece e do que é grande. Visita 0s
homens inesperadamente, mas carece de longo tempo para crescer e
amadurecer. O dom que dispensa estd escondido na inaparéncia do que é
sempre 0 Mesmo. As coisas que amadurecem e se demoram em torno do
caminho, em sua amplitude e em sua plenitude ddo o mundo. (HEIDEGGER,
1969, pagina 2)

E no ndo-percebido, no nio-revelado, no oculto, que se esconde a verdade e se
elabora a consciéncia de mundo. Os paradigmas comportamentais que nasceram com a
revolucdo industrial e a turbuléncia das cidades tornaram o homem insensivel a esses
estimulos do Simples: “O perigo ameaga, que o homem de hoje ndo possa ouvir sua
linguagem. Em seu ouvido retumba o fragor das maquinas, que chega a tomar pela voz
de Deus” (HEIDEGGER, 1969, pagina 2).

2. OBJETIVO
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Para alcangar o sucesso em um projeto editorial, € fundamental que a informacéo
transmitida ecoe entre os sujeitos, que fomente conversas, trocas de leituras, através das
quais o conhecimento comum e o individual possam ser construidos em um processo
dialético. E fundamental, ainda, que esse processo seja agil, organico e imprevisivel. A
intervencdo em lugares cotidianos e inusitados é uma opcao que torna mais dindmicos
os processos de informacdo, pois sdo nestes locais em que estd grande parte da
populacdo que mais consome as noticias da grande midia.

Para alcancarmos nosso objetivo, precisamos atuar nas brechas mais corriqueiras
do cotidiano, com um material simples e marginal. O que propomos é sermos uma das
linhas de frente no combate a tirania da producdo narrativa, cultural, social e moral nas
méaos de grandes empresas. Estamos declarando guerra contra o Golias. Nosso projeto €
uma pedra, ndo mais, e somos poucos Davis, assim, precisamos nos replicar em infinitas

contendas para vencermos os plutocratas da grande midia.

3. Justificativa

Buscamos criar sentido através do processo mecanico do corpo e do espaco. A
informacdo ndo mais serd consumida passivamente, de maneira sedentaria e morbida.
Para se chegar & informac&o o individuo devera torcer o pescoco, perguntar ao colega ao
lado, mexer nos mecanismos da midia. Sé assim a noticia chegara a ele.

O processo cognitivo e de potencial reflexdo que isso acarreta € enorme. As
midias se firmaram como vozes distantes, com pouca reverberacdo em e dos que a
consomem. Ndo somente a informacéo deve induzir um fazer dialético (e assim atender
aos objetivos iluministas do jornalismo de esclarecimento), mas o proprio contato deve
ser parte de um mecanismo de aprendizado.

Tomar a midia nas maos, refazé-la, consumi-la, manuseé-la. So assim se entende
0S processos por trés das construcdes narrativas. Os autores devem ser desnudados em
seus paradigmas. As midias devem ser dissecadas e expostas ao mundo.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Na elaboracdo de uma midia de tal responsabilidade, utilizamos os programas
Picasa e o Lighroom para edicdo de imagens e o Photoshop para diagramacgédo. Nosso

conhecimento e pratica em diagramacdo ndo foram o nosso ponto forte e nem nossa
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preocupacdo maior no projeto. O ponto nevralgico foi o conceito, a base tedrica sobre a
utilizacdo dessa midia. Para tanto, foram necessarias muitas leituras, reflexdes e
discussGes em grupo para chegarmos a uma sintese. Utilizamos, muitas vezes, o espago
da Universidade Federal Fluminense e os laboratorios do Curso de Comunicacéo Social
para as reunides. No entanto, a linha mestra do projeto, desenvolvido na disciplina
Planejamento Visual Grafico do professor Alexandre Farbiarz, surgiu em um dos
espacos publicos mais frequentados atualmente — os bares. A partir deste contexto, a

pesquisa empirica foi teorizada e aplicada novamente no campo.
5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Propomos uma publicacdo impressa, dividida em dois produtos interligados
semanticamente: o papel de mesa e o livreto. O papel de mesa atua como mecanismo
atrativo, um chamamento curioso e inesperado disposto sobre as mesas de espacos
corriqueiros como bares, restaurantes e lanchonetes. E uma tentativa de retomar aos
tradicionais espacos publicos para gerar discussdes e debates. Uma tiragem de livretos
fica disposta dentro de um simulacro de TV de madeira, um mecanismo criado para
simbolizar a interacdo do leitor com a noticia. Busca-se ai a reconstrucdo do processo
de leitura na obtencdo da informacdo. Para chegar ao livreto, o leitor precisa manusear
o0s mecanismos da televisio de madeira. E preciso que se retire a informacdo da midia
com as préprias mdos. Desta forma, queremos fazer frente a passividade leitor/meio,
danosa a reflexdo e ao desenvolvimento do pensamento critico. O nome da publicacéo,
que esta igualmente na lateral dos produtos, faz a ligagdo semantica entre ambos. Desta
forma, por meio das trocas geradas pelo impacto da midia inusitada e dos contetdos
apresentados nos produtos, esperamos estimular o processo dialético. E nesses espagos

inusitados que nosso projeto se desenvolve.

4.1 PAPEL DE MESA
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O papel de mesa visa estimular a conversa entre 0s comensais. Para terem acesso
amplo a informacéo disponivel, as pessoas deverdo abandonar a atitude passiva e girar
0s pescogos, mudar de lugar, conversar umas com as outras e interagir. Além disso, o
suporte escolhido também agrega sentido ao produto por ser conhecidamente
descartavel, reutilizdvel, em consonancia ao sentido dado a propria noticia
(MOUILLAUD & PORTO, 1997).

Figura 1: Layout do Papel de Mesa

4.2 LIVRETO

O livreto tem 16 péginas e

mais conteldo. Este produto é
acondicionado em pequenas caixas
de madeira simulando televisdes
antigas. O mecanismo dessas caixas

é

aos News Boxes (stands de compra

de impressos nos EUA).

Esse formato condiciona um

processo dindmico de obtencdo da

informagdo, pois o leitor deve

interagir com a “TV” para ter acesso
a noticia. Na falta de um “controle remoto”, o leitor precisa retirar do meio as
informagdes com as proprias maos.

A fim da manutencdo financeira do
projeto, reservamos uma pagina para
anuncios. Como ndo desejamos tratar a
informagdo como mercadoria geradora de
lucro, nossa publicacdo € distribuida
gratuitamente. O projeto prevé como

possiveis anunciantes produtores e agentes

culturais, divulgando “produtos” que, assim
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como 0 nosso, também fomentem a producdo de conhecimento.
4.3 SUPORTE

Optamos por diferentes formatos para cada um dos produtos da publicacdo. O
livreto tem formato 20 x 20 cm, pois € 0 que mais se aproxima de uma TV antiga de
18”’, sendo também um formato de bom aproveitamento de impressdo (CRAIG, 1980).
A capa do livreto é em papel Couché 230g, que tem boa qualidade para a reproducéao
cromatica das imagens e gramatura suficiente para proteger o livreto. O miolo do livreto
é impresso em papel offset 90gr, de menor custo que um Couché, mas suficiente para a

reproducdo cromatica de imagens, sem comprometer a leitura por ser fosco.

Figura 3: Capa e contracapa do livreto

O papel de mesa tem formato e 70x70 cm, que € o tamanho ideal para cobrir uma
mesa de bar padrdo, sendo impresso em papel jornal. Esta opcdo € devido ao baixo
custo de impressao deste papel, pela necessidade de uma maior tiragem, haja vista que o

produto sera descarado apds cada “refei¢ao”.
4.5 LINHA EDITORIAL

A periodicidade da publicacdo € semanal, para que haja mais tempo para
trabalharmos as noticias. A nossa linha editorial se propde critica, irdnica e alternativa
aos projetos editoriais do mass media, tanto na forma quanto na abordagem jornalistica,
pois acreditamos que assim serd mais facil despertar o interesse dos leitores e contribuir
significativamente para a producdo de conhecimento. A publicacdo se pretende um

espaco de reflexdo e instrumento catalisador de movimentos do individuo, tanto fisico
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quanto intelectual. Para tanto, o projeto grafico propde um movimento corporal e 0

projeto editorial um movimento intelectual de reflexdo. Ambos se baseiam no

estranhamento, na cisdo do espaco cotidiano.

YASCONCILOS
'
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PIED
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Figura 4: Layout das pags. 6 e 7 “Assunto da Semana”.

A partir desta proposta, os textos sdo diagramados por vezes ignorando 0s
canones do planejamento visual, como margens, direcdo de texto e mesmo
colunamento. H& uma intencdo de aproximacdo com a linguagem dos Zines, sem, no
entanto, aderir em demasia a profusdo visual caracteristica dos mesmos, buscando nao
prejudicar a legibilidade da publicacio (ALBUQUERQUE & LEAOQ, 2004).

4.6 CONTEUDO

O livreto é composto por editorias que podem ser identificadas por diferentes
faixas de cores, lembrando o antigo grid de TV fora do ar. Este recurso adiciona
dinamicidade ao contetdo e faz referéncia ao nome da publicacdo: Devido a problemas
técnicos. Os temas abordados serdo Politica, Cultura, Esporte, Sociedade e
Universidade, pois estdo presentes na vida social de nosso publico. A proposta de
construcdo dos temas € através da satira e humor. Os temas sdo orquestrados e
explicitados como fatos inventados, narrativas arbitrariamente construidas.

O papel de mesa trata dos mesmos assuntos, sendo que com chamadas e textos
mais curtos, de forma a atrair o leitor para o livreto, onde ele pode encontrar uma
abordagem mais densa. Um ponto importante € que 0s assuntos se entrelacam nas

matérias, ndo sendo engessados e monoliticos como nas midias mais canénicas.
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i TEMAS A primeira pagina do livreto traz o editorial do

Figura 5: Grid de cores — “guiada  Projeto, onde apresentamos a nossa proposta por meio
programaggo” do livreto de um texto reflexivo para induzir o leitor a pensar sobre
0 objetivo da publicacdo. Em seguida, o “guia de
programacéo” indica as se¢des, separadas pelas cores do
grid de televisdo e apresentados em linguagem mais

descontraida.

4.7 FONTES

As fontes utilizadas visam dialogar com a nossa
proposta alternativa, ironica e atrativa. S8o essas: Blackout C24 para o nome da
publicacdo; Ss_adecc20 para os titulos; Ss_adec2. 0 _TextC16 para os subtitulos e

Microsoft PhagsPaC11 para o0s textos.
4.8 CORES

O texto é composto em preto e o fundo em branco, pois acreditamos que as
caracteristicas de neutralidade e leveza destas cores permitem melhor visualizacdo e
maior abstracdo das informacdes (GUIMARAES, 2002). Além disso, as cores branca,
amarela, ciano, verde, rosa, vermelha e azul, presentes no grid, sdo usadas como
divisdrias entre as editorias e nos cantos superiores de cada pagina, mostrando ao leitor
em qual editoria aquela matéria se encaixa, contribuindo para um maior entendimento

da informacao.
6. CONSIDERACOES

Apos sonhos truncados e noites em claro, chegamos a um resultado muito
satisfatorio: conseguimos representar em uma publicacdo um ato simbdlico essencial, a
dindmica leitor/informacéo, deixando-nos com a sensacdo de dever cumprido. Todo o
sofrimento das incursbes mentais e do processo de criagcdo, do esforco e suor
depositados, foi compensado. Ficou clara a nossa capacidade criativa, dialética e
organizacional, fatores fundamentais para a complexificagdo do pensamento, qualidades
gue julgamos indispensaveis para um comunicador social.

Talvez nos julguem por antiquados. Mas nossa proposta de uma publicacéo

impressa ndo € um passo atrds em um mundo hipermidiatizado e absorto em novas
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tecnologias. Nossa proposta é, antes, um passo ao lado para que possamos analisar as
midias sob uma nova perspectiva, sem que elas nos engulam.

Esse € 0 ponto de partida. Construir novos caminhos para a reflexdo. Atualmente,
0 processo de andlise ndo € soterrado somente pelos paradigmas do capitalismo e sua
urgéncia esfaimada. N&o ¢ s6 a falta do 6cio 0 componente maximo para a estupidez. E
muito mais pelo uso que se faz do tempo livre. Se 0 consumimos com imbecilidades
rasas (falemos logo a verdade, nossa programacao televisiva € um condicionamento a
burrice) nos tornamos imbecis rasos. Simples assim.

N&o que sejamos pretensiosos a ponto de acreditar que nosso caixote de madeira,
nosso anti-sujeito desse personagem-monstro do século XX, va mudar o mundo. Mas é
preciso ter pretensdo se quisermos mudar qualquer coisa.

O que propomos é uma conjuncdo de Davis para, se ndo derrubarem, ao menos

deixarem esse Golias-Narrador constantemente tonto.
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