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RESUMO 

 
Este trabalho acadêmico foi desenvolvido com a finalidade de empregar técnicas absorvidas 

no âmbito universitário para o desenvolvimento de uma campanha publicitária para a 

Empresa “Hopi Hari”. Assim que os resultados das pesquisas quantitativas e qualitativas 

foram feitas, a agência Braind’s teve uma plataforma rígida de como administrar a verba de 

comunicação, onde foram escolhidas várias mídias, entre ela aqui citadas os anúncios para 

rádio. A escolha dos anúncios para rádio foi um grande avanço para a conclusão da 

campanha publicitária, para assim, melhor atingir o público de Hopi Hari, dentre essas 

mídias destacam-se os spots, onde serão veiculados os personagens que anunciam a nova 

parceria entre Hopi Hari e Warner Bros. 
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1 INTRODUÇÃO 

 
Nos últimos anos, a área de eventos cresceu mais de 300%. E esse 

número vai crescer ainda até 2016, com um calendário repleto de grandes 

eventos que serão sediados no Rio de Janeiro. Os profissionais que atuam 

nas áreas de comunicação e marketing já perceberam o quão lucrativo é o 

mercado do entretenimento. Eles estão utilizando essa área de evento 

como estratégia de divulgação. Criam ações de marketing de experiência 

que geram visibilidade para a marca e uma maior aproximação com o 

público de massa. Essas ações são as que mais cresceram no mercado de 
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marketing do Brasil e mundo, segundo dados da AMPRO (Associação de 

Marketing Promocional). 

 

O mercado de entretenimento está em constante evolução, nos últimos anos foi possível 

notar o crescimento no número de investimentos para área, estes investimentos vão desde 

cursos técnicos até mestrados. Atualmente existem instituições capacitando profissionais 

para a atuação específica nesse mercado de entretenimento. Atrelado a grande 

movimentação deste mercado por conta de grandes eventos de âmbito mundial como a copa 

do mundo de 2014 e as olimpíadas de 2016 e muito também pelo aquecimento da economia 

com o aumento de poder aquisitivo da classe C, os brasileiros tem cada vez mais consumido 

o entretenimento. 

Atento a isso o Hopi Hari que é referência em entretenimento e diversão desde que foi 

inaugurado em Outubro de 1999, buscou alternativas para atrair mais público ao parque e 

assim atingir seu objetivo de marketing proposto até 2014, que é o de dobrar o número de 

visitantes do parque neste período. A alternativa encontrada pelo parque foi firmar uma 

parceria com uma gigante do entretenimento, a Warner Bros., esta parceria tem como 

objetivo trazer novas atrações ao parque para fazer com que um novo público seja 

conquistado e também trazer novamente o público que já conhece o parque. 

Com base nestas informações, a agência Braind’s Comunicação desenvolveu uma 

campanha de lançamento e manutenção da parceria entre Hopi Hari e Warner Bros., 

visando tronar a parceria conhecida assim como suas novas atrações, para atrair o público e 

assim atingir os objetivos do parque. Para que tais objetivos fossem alcançados foram 

utilizadas diversas técnicas de comunicação, como propaganda, promoções e 

entretenimento através de um jogo online para os clientes do parque.  

 

2 OBJETIVO 

 

• Objetivo de Marketing: Aumentar em 25% ao ano o número de visitantes que 

atualmente é de 2 milhões/ano. Atingindo a marca de aproximadamente 4 milhões de 

visitantes por ano até 2014. 

 

• Objetivo de Comunicação: Comunicar ao consumidor/público sobre a grande parceria 

do parque Hopi Hari com a renomada marca Warner Bross, que irá trazer ao parque a magia 
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de alguns de seus personagens, levar ao consumidor o conhecimento das promoções e 

também como participar destas. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

A estratégia de mídia foi definida como uma série de ações que os 
planejadores realizam para alcançar os objetivos de mídia. Além disso, as 

estratégias de mídia devem obter uma vantagem sobre os concorrentes. Se 

os objetivos de mídia são alcançados, é porque estratégias ótimas foram 

empregadas. (SISSORS, p 293). 
 

 

O rádio é um dos mais tradicionais meios de comunicação de massa dos tempos modernos 

e, ao contrário do que muitos pensavam quando a televisão começou a se popularizar, o 

mesmo não perdeu espaço. O rádio se mantém como forte ferramenta comunicacional, 

especialmente devido ao fato de ele ser capaz de ser utilizado mesmo quando as pessoas 

estão concentradas em outra atividade, como por exemplo, trabalhando. O rádio é o meio 

mais intimista e que estabelece uma relação com o ouvinte, anunciar no rádio, é entrar na 

casa do seu publico e lhe entregar a mensagem de forma direta. 

  

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

Dentre os mais variados tipos de mídias para rádio, estão os spots, entre eles os informes 

publicitários, estes por sua vez mostram-se importantes devido ao seu desempenho em 

chamar a atenção das pessoas, visto que as elas prestam mais atenção pensando em se tratar 

de uma notícia de grande importância. 

No caso da campanha feita pela agência Braind`s para o parque Hopi Hari, os informes 

publicitários seriam para primeiro criar uma curiosidade na cabeça do ouvinte, durante a 

fase de teaser e depois explicar que há uma parceria entre Warner Bros. e Hopi Hari, já na 

fase de campanha. 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  
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Os spots foram feitos sob o formato de informe publicitário, sendo eles quatro spots 

distintos que farão parte da mesma campanha. Dois dos spots serão veiculados na fase de 

teaser da campanha publicitária, já os outros dois spots durante a campanha massiva. 

Os spots que circularão durante a fase de teaser terão como formato o plantão jornalístico, 

sendo assim informes publicitários, onde o repórter de rua informa a presença de objetos 

voadores não identificados nas redondezas do quilômetro 72 da rodovia dos bandeirantes 

em um dos informes, além de colher depoimentos de testemunhas do ocorrido, até que a 

cena é interrompida e entra o site no áudio. No segundo spot da fase de teaser é feita uma 

descrição de mudanças no ambiente do quilômetro 72 da rodovia dos bandeirantes, dando 

apenas uma pista sobre cenouras espalhadas pela pista. A cena também é interrompida para 

que o site seja divulgado. 

Já na fase de revelação da campanha, os teasers continuam sendo informes publicitários, 

porém não serão mais em formato de plantão e sim de reportagem com entrevistas, o teaser 

dos objetos voadores não identificados conta com uma aparição do Superman, dizendo que 

foi ao Hopi Hari, enquanto que o teaser detalhando as mudanças no local e as cenouras 

contam com uma entrevista do Pernalonga, também explicando que estará no parque 

temático Hopi Hari com toda a sua turma. 
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Figura 01: Roteiro – Liga da justiça – Teaser. 
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Figura 02: Roteiro – Looney Tunes – Teaser. 
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Figura 03: Roteiro – Liga da justiça – Campanha. 
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Figura 04: Roteiro – Looney Tunes – Campanha. 
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6 CONSIDERAÇÕES  

 

A campanha desenvolvida para o Hopi Hari foi elaborada com base em técnicas eficazes de 

comunicação, visando a obtenção dos resultados solicitados pelo cliente. Sempre com o 

foco no resultado, a agência Braind’s Comunicação, criou uma campanha que desperta o 

interesse do consumidor, fomenta a compra e reforça uma marca já consagrada, com a 

certeza de que com a aplicação desta campanha resultará nos objetivos de marketing e 

comunicação estabelecidos pelo cliente. 
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