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RESUMO 

 

 
O Projeto Dez Porcento é um web programa voltado aos jovens na faixa etária dos 

dezessete aos vinte e cinco anos. Pensado e executado de forma a alcançar esse público 

através da internet, utilizando-se de sua linguagem e suas ferramentas.  

Estivemos em diversas cidades, conversamos com muitas pessoas. A cada programa, um 

tema era sugerido e escolhido com base em pesquisas realizadas na web. Adotamos um 

perfil de abordagem onde cada assunto era analisado de três ângulos distintos: quem vive, 

quem viveu e quem lida com o assunto profissionalmente. Os “personagens” eram 

escolhidos e ouvidos, até que estivéssemos satisfeitos com o quadro, para enfim, apresentá-

lo ao público. Tudo isso por que partimos do princípio que, um jovem sempre quer ver mais 

do que apenas um lado da questão, sempre está curioso para ouvir uma segunda ou terceira 

opinião. E nós nos propusemos a mostrá-los. 
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PALAVRAS-CHAVE: jovem; comportamento, web, redes sociais; geração Y. 

 

1 INTRODUÇÃO 

 

 

O terceiro programa do Projeto Dez Porcento, em sua temporada de estréia, aborda os 

problemas e as dificuldades enfrentadas por jovens que tiveram de encarar a reabilitação de 

drogas e álcool.  

Falamos também sobre gravidez indesejada como conseqüência da iniciação sexual 

precoce. Fomos à procura de casos reais e conversamos com esses jovens, que contaram 

suas histórias e relataram suas dificuldades em lidar com tais problemas. Visitamos um 

centro de reabilitação de jovens dependentes químicos, entrevistamos usuários e 

conselheiros, a fim de conhecer e mostrar suas histórias, como entraram e como 

conseguiram sair do vício.  

O referido programa faz parte da primeira temporada, dedicada aos jovens universitários ou 

aspirantes, que estão vivendo uma fase de mudanças e desafios em suas vidas. Abordamos 

questões como o ingresso na faculdade e as dificuldades em custear o estudos e os gastos, 

como os jovens lidam com a súbita liberdade e responsabilidade sobre suas próprias ações, 

já que estes, em sua maioria, se veem fora da casa dos pais e longe da família pela primeira 

vez.  

Falamos sobre o choque de gerações, que está dividindo o mercado de trabalho e fazendo 

com que muitos departamentos de Rh tenham de repensar seus métodos. Fizemos um breve 

retrocesso nas gerações e mostramos um pouco dos hábitos e ideologias dos jovens de 

outrora. Conversamos com profissionais especializados na nova geração Y, os chamados 

Milleniuns, que explicaram as causas e os efeitos do impacto que esses indivíduos estão 

tendo no mundo.  

De uma forma geral, a primeira temporada do projeto Dez Porcento inaugurou um novo 

conceito no âmbito universitário onde o programa nasceu.  

 

 

 

2 OBJETIVO 

 

 

Informar entretendo, essa sempre foi nossa meta. Buscar uma linguagem compatível com o 

jovem consumidor de conteúdos da web e inserir nesse produto assuntos importantes para a 

formação do caráter e da cidadania do jovem. Tudo isso compactado num formato leve e de 
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fácil assimilação para que o jovem possa consumir esse conteúdo também como 

entretenimento. O programa tem o intuito de explorar, principalmente, a relação do jovem 

com variados meios e sua interação com outras mídias, como a internet, as redes sociais e 

as novas ferramentas da comunicação.  

 

Nossa missão é apresentar um programa que fale a língua desses indivíduos, para que 

possamos promover uma comunicação mais estreita e pessoal. Abordar temas variados, sob 

a perspectiva de quem as vive, expondo os problemas, os anseios e o estilo de vida dessas 

pessoas em sua fase de maior transição. Em outras palavras, queremos mostrar um pouco 

sobre os indivíduos que transformam o modo de vida do resto do mundo. 

 

 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

 

Consideramos os jovens como um centro de influencia da sociedade. São os indivíduos que 

movimentam a cadeia social, influenciando os mais jovens e fazendo com que os mais 

velhos tenham que se reinventar e se atualizar sempre. Produzir qualquer tipo de mídia para 

esse público nunca deixou de ser um desafio, pois os novos veículos de comunicação 

exigem uma reciclagem constante em sua linguagem e conteúdo. Essa sempre foi nossa 

maior preocupação. Falar a língua do nosso público. O jovem nessa fase da vida já tem uma 

certa maturidade mas ao mesmo tempo ainda é muito livre e experimental em seu 

comportamento. Seu estilo de vida acaba impactando os mais velhos e os mais jovens. 

Também são considerados a parcela mais ativa economicamente. São eles quem ditam as 

regras de consumo, quem elegem novas tendências e quem perpetuam novas ideias.  

 

Falar de jovens para jovens requer uma certa quantia de tato e produzir entretenimento e 

informação para eles denota ainda mais atenção aos detalhes. O lado positivo e o quê nos 

fez optar por esse formato foi, precisamente, a rapidez com que esse público específico 

assimila e dissemina conteúdos de relevância ao seu dia a dia e a seu estilo de vida.  
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Com a internet, eles passaram a consumir uma quantidade maior e mais significativa de 

conteúdo em um período de tempo mais extenso e regular, numa velocidade jamais 

alcançada antes pelo rádio e pela TV.  

 

 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

Frente aos temas que seriam abordados no projeto, e ciente de que o mesmo seria um 

produto para jovens, optamos pelo novo formato de mídia denominado Infotainment e o 

direcionamos para o público da web, para que o programa se desvinculasse dos moldes de 

reportagens diretas.  

As manipulações gráficas, os sincretismos visuais e sonoros, os enquadramentos que 

enfatizam o processo de produção, fazendo da enunciação o próprio enunciado, foram 

inspirados no formato criado pela EyeWorks Cuatro Cabezas, criadora de La Liga, e que no 

Brasil ganhou sua versão “A Liga”, produzida e exibida pela TV Bandeirantes. 

Além disso, utilizamos a técnica de uma segunda câmera, que “passeia” sobre o assunto, 

mostrando detalhes que passariam despercebidos, gestos e expressões, dando ainda o 

dinamismo necessário para o material final, que alterna com a câmera fixa e direta. 

A forma como o produto foi editado agrega ao vídeo uma espécie de vida própria, uma 

auto-reflexividade, mostrando detalhes que o espectador gostaria de ver e aproximando, 

dessa forma, o assunto da realidade do público. Cortes rápidos e efeitos são propositais, dão 

o devido dinamismo, típicos dos jovens, e deixa menos cansativo de se assistir, já que as 

tomadas da câmera estão sempre se alternando. 

Para isso utilizamos programas de edição como After Effects e Adobe Premiere CS5. Os 

vídeos foram formatados em 640x480 .MOV para web. A maioria das imagens foram 

captadas em locações externas com iluminação natural e auxílio de Leds e rebatedores. 

Utilizamos uma câmera Panasonic AVG DVC 20 e uma câmera Canon T2i com lentes 

50mm, 70-200mm e 18-135mm. 
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5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

Roteirizado com base em pesquisas profundas e abrangentes sobre cada tema proposto, 

dividimos as abordagens feitas pelos entrevistadores em partes homogêneas, procurando 

sempre mostrar todas as perspectivas do assunto. O chamado “gancho” serviu como ponte 

entre diferentes pontos de vista aos entrevistados e suas histórias.  

Os temas foram escolhidos visando sempre sua relevância dentro do mundo jovem, 

optamos tanto por assuntos mais conhecidos e debatidos como drogas, gravidez precoce e 

comportamentos de risco, quanto por temas mais atuais e em alta na mídia atual, como por 

exemplo, as mídias sociais, a geração Y e suas tendências, vida universitária e seus 

desafios.  

A ideia de dois apresentadores aumenta e reforça o dinamismo, e faz com que cada tema 

seja abordado sob pontos de vista diferentes. Aliado à isso está o fato de irmos de encontro 

as situações, aos locais e as pessoas que geram estas pautas. 

Com periodicidade mensal, procuramos sempre tematizar as temporadas com assuntos de 

interesse do jovem, dividindo os episódios em sub temas do assunto principal.  

Visto que nosso público-alvo se mantém muito tempo conectado, o programa fez uso 

intensivo de ferramentas da web e das Redes Sociais como o  Twitter, Facebook e blogs de 

conteúdo relacionado. O objetivo principal é promover a aproximação do jovem internauta, 

e provocar uma interação entre os usuários.  

 

 

 

 

6 CONSIDERAÇÕES FINAIS  

 

Conseguimos através de depoimentos e narrações tocar em determinados assuntos da 

sociedade jovem brasileira com a imparcialidade necessária aos temas, onde não cabia a nós 

uma abordagem que definisse padrões, mas sim um novo jeito de apresenta-lo. A forma 

escolhida para levar quem assiste direto a quem sofre a ação, foi estar o mais perto possível 

da realidade, onde a temática acontece em seu dia a dia.   
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Através desse processo, procurando sempre referências verídicas para compor nossas 

pautas, conseguimos grandes experiências e adquirimos muitos conhecimentos que com 

certeza serão utilizados em projetos futuros, situações das quais o aprendizado vai além da 

produção. 

 

 

O resultado, na íntegra, pode ser conferido nos links a seguir: 

 

UNIVERSITÁRIOS, Projeto Dez Porcento, 1ª Temporada, Programa 1. Disponível em: 

<http://www.youtube.com/watch?v=DljOjyHJ0tE&feature=plcp> 

 

O MUNDO Y, Projeto Dez Porcento, 1ª Temporada, Programa 2. Disponível em: 

<http://www.youtube.com/watch?v=r1Qiyxkz82Y&feature=plcp> 

 

COMPORTAMENTO E RISCO, Projeto Dez Porcento, 1ª Temporada, Programa 3. 

Disponível em: <http://www.youtube.com/watch?v=qWlpXCzUDuE&feature=plcp> 

 

INTERNET E CULTURA DIGITAL, Projeto Dez Porcento, 2ª Temporada, Programa 1. 

Disponível em <http://www.youtube.com/watch?v=_8_irIfOq5M&feature=plcp> 
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