?3 % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

3§OS

INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacdo

Revista Territorio Multicultural1

Bruno Ferreira de FREITAS?
Edgar José BARBOSA®
Renan Camilo BARBOSA*
Renatha de Lemos PIERINT’
Clarissa dos Santos CRUZ®
Universidade do Vale do Sapucai, Pouso Alegre, MG

RESUMO

A revista Territorio Multicultural ¢ um trabalho desenvolvido pelos alunos do oitavo
periodo do curso de Comunicagdo Social, com habilitagdo em Jornalismo. A publicagdao
trabalha com o conceito multicultural, que aborda cultura ndo apenas como manifestacoes
artisticas, e sim como um conjunto de conhecimentos, ideias e crengas de um povo. Durante
o processo de criagdo e elaboracdo da revista os alunos puderam colocar em pratica os
conhecimentos adquiridos nos quatro anos do curso de jornalismo, como o
desenvolvimento do planejamento, producdo, edicao e revisdo de uma revista por meio de
critérios especificos para este tipo de veiculo de comunicagao.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura; Diversidade Cultural; Multiculturalidade;

Multiculturalismo; Territério Multicultural.

1 INTRODUCAO

Este trabalho parte do conceito antropologico do termo cultura. Nele, cultura ¢ teorizado em
um conjunto global de aspectos socioldgicos que sao construidos a partir da capacidade do
homem de pensar. Assim toda a construcdo simbolica e social que ¢ guiada pela acdo

humana, denomina-se cultura.

Na defini¢do e emprego popular do termo cultura, a palavra ¢ utilizada geralmente para

definir manifestagdes artisticas. O emprego nestes moldes trata de cultura como um recorte
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da definicdo completa do conceito. Contudo, faz-se necessaria a utilizagdo de modelos mais
amplos de defini¢do para que a cultura ndo seja restrita apenas a atividades artisticas.

Dentre as muitas teorias e abordagens da palavra cultura, a titulo de embasamento teoérico
para os objetivos desse trabalho, serdo abordadas as referéncias de teorias idealistas,
pensadas por Keesing (1971 apud LARAIA, 2001, p. 32). Estas sdo subdivididas em trés
abordagens distintas, entretanto, sera utilizada apenas a explicagdo que aborda a cultura
como: um sistema cognitivo, gerido a partir dos pressupostos simbolicos que regem

determinada sociedade.

Esta abordagem antropologica tem se distinguido pelo estudo dos sistemas
de classificacdo de folk, isto €, a analise dos modelos construidos pelos
membros da comunidade a respeito de seu proprio universo. Assim, para
W. Goodenough, cultura ¢ um sistema de conhecimento: "consiste em
tudo aquilo que alguém tem de conhecer ou acreditar para operar de
maneira aceitavel dentro de sua sociedade.” (LARAIA, 2001, p. 32-33)

Nesse sentido, a cultura esta presente nas organizacdes sociais. Ela ¢ entendida e praticada
de formas diferentes a partir dos alicerces geridos durante a criagdo das regras,
acontecimentos e fatos histéricos que culminaram com a sistematizacdo dos conceitos
antropoldgicos de determinada regido. A esse respeito José Luis dos Santos (2006, p. 12)
afirma que cada cultura “¢ o resultado de uma historia particular, e isso inclui também suas

relagdes com outras culturas [...]".

Constata-se que a definicdo cultura estd intrinsecamente ligada aos primordios de cada

sociedade ou organiza¢do metddica do homem, seja ela qual for.

O modo de ver o mundo, as apreciacdes de ordem moral e valorativa, os
diferentes comportamentos sociais € mesmo as posturas corporais sao
assim produtos de uma heranca cultural, ou seja, o resultado da operacgdo
de uma determinada cultura. (LARAIA, 2001, p. 36)

A cultura, além de ser o conjunto de conhecimentos, regras e pressupostos sociais de um
povo, representa o que acontece dentro de determinada organizagdo social. Podemos
concluir entdo que tudo o que ¢ desenvolvido ou realizado por meio de regras estabelecidas
e pelo conhecimento acumulado antropologicamente, ¢ entendido como cultura. Neste

contexto na revista Territorio Multicultural, cultura é entendida como manifestagdes de
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crencas e costumes de um povo, assim foi trabalhado na publicacdo o conceito de cultura

como um conjunto de conhecimentos, ideias e crengas de um povo.

2 OBJETIVO

A revista laboratorial Territorio Multicultural, foi desenvolvida como exigéncia final para
obtencdo do titulo de bacharel em jornalismo, do curso de Comunicagdo Social —
Jornalismo, da Universidade do Vale do Sapucai. Durante todo o processo de criagdo e
elaboracdo da revista os alunos puderam colocar em pratica os conhecimentos adquiridos
nos quatro anos do curso, como o desenvolvimento do planejamento, producao, edicdo e
revisdo de uma revista por meio de critérios especificos para este tipo de veiculo de
comunicacao. Desta forma os alunos puderam exercer a pratica do jornalismo, refletir sobre

os assuntos abordados e analisar os resultados da publicagao.

3 JUSTIFICATIVA

A elaboragdo de uma revista laboratorial impressa permite aos alunos o exercicio do
jornalismo e a pratica dos conhecimentos adquiridos no decorrer no curso. A modalidade
revista foi escolhida pelo grupo por ser um meio impresso que possui caracteristicas
especificas em relagdo aos demais meios de comunicacdo de massa. Elas admitem um texto
com maior profundidade dos fatos, permitem recursos graficos mais elaborados, além disso,
sdo feitas com materiais mais duraveis, impressao de melhor qualidade, por isso, tornam-se
diferentes dos jornais impressos. As revistas podem ser divididas em trés principais grupos
estilisticos: ilustradas, especializadas e as de informagao-geral, como aponta Sérgio Villas

Boas:

De certa forma qualquer revista € especializada, j4& que pretende um
publico determinado. As informativas-gerais possuem também algumas
caracteristicas bastante semelhantes aquelas do grupo das ilustradas. A
especializagdo de uma revista pode ser tematica ou segundo a
segmentac¢do dos leitores. (VILLAS-BOAS, 1996, p. 71)

O jornalismo de revista ¢ composto basicamente por reportagens. A reportagem consiste na
descricdo mais detalhada de um fato, sendo necessario um aprofundamento das
informacgdes. Correa (2003 apud PENA, 2008, p.75) define que “reportagem ¢ um relato
jornalistico tematico, focal envolvente de interesse atual que aprofunda a investigacdo sobre

fatos e seus agentes”. Em outra ocasido Nilson Lage (2001 apud PENA, 2008, p. 76), numa
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visdo mais ampla “compreende desde a simples complementa¢dao de uma noticia [...] até um

ensaio capaz de revelar a partir da pratica histdrica, conteudos de interesse permanente”.

Além de textos mais aprofundados, as revistas possuem periodicidade diferenciada dos
demais meios de comunicag¢do. Por este motivo, elas normalmente ndao trabalham com
temas factuais, porém apresenta assuntos de relevancia e de interesse que vao ao encontro

do leitor de cada publicacao.

Essas publicagdes sdo direcionadas a publicos especificos e assim pode-se constatar que
atingir a cada individuo € uma necessidade constante no cenario de revistas. Cria-se com
um lago afetivo do leitor para com o produto, verifica-se isso na forma de guardar as
revistas, geralmente ela se transforma em uma pega de colecdo e nunca € jogada fora no dia

seguinte como acontece com 0s jornais impressos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para iniciar a este capitulo ¢ preciso entender o tema proposto por este projeto: uma revista
multicultural. Reconhecer diferengas foi o ponto de partida para definirmos os assuntos
abordados no trabalho. A sociedade ¢ regrada de valores, conceitos e crengas dos mais
diversos aspectos. Entende-se assim que multiculturalismo ¢ a possibilidade da existéncia
de varias culturas em uma Unica regidao onde nenhuma delas predomina sobre as outras. Os

autores Santos e Nunes descrevem o conceito de multiculturalismo:

A expressdo multiculturalismo designa, originalmente, a coexisténcia de
formas culturais ou de grupos caracterizados por culturas diferentes no
seio de sociedades modernas. Rapidamente, contudo, o termo se tornou
um modo de descrever as diferencas culturais num contexto transnacional
e global. (SANTOS, NUNES, s.d)

Uma das principais caracteristicas do Brasil ¢ a diversidade cultural, e neste sentido, a
revista tem o intuito de apresentar temas que fazem parte do cotidiano de uma sociedade
como, economia, Internet, relacionamentos, esportes, artes, terceiro setor, gastronomia,

sustentabilidade e literatura.

A opcdo pelo termo cultura baseia-se na premissa de que “cultura ¢ o modo como os

individuos ou comunidades respondem as suas proprias necessidades e desejos simbolicos”,
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assim, “a lingua que falamos, as ideias de um grupo, as crengas, os costumes, os codigos, as
institui¢des, as ferramentas, a arte, a religido, a ciéncia, enfim, toda as esferas da atividade

humana”.

O nome, Territério Multicultural, foi escolhido para dar a dimensdo dos temas propostos.
De acordo com o Diciondrio Aurélio a palavra Territorio significa “grande extensdo de
terra. Area de um pais, de um Estado, de uma cidade”. J4 a palavra Multicultural é um
conjunto de crencas, ideias e costumes em um mesmo lugar onde nenhuma prevalece sobre
as demais. Assim, as duas palavras se complementam e dao a ideia de varias culturas em

um mesmo local.

4.1 O planejamento grafico

Para a criagao do planejamento e design grafico optou-se por um projeto que caracterizasse
questdes que se apresentaram como objetos de identidade e como os mesmos devem ser
abordados, encaminhados e resolvidos, como aponta Escorel (2000, p.66), “tanto a
linguagem do design de produto quanto a linguagem do design grafico se exprimem através
do projeto” Assim, o grupo determinou sua linha editorial:

e As fontes utilizadas ndo possuem serifas o que facilita a leitura e passam ao leitor a
sensacdo de organizagao e clareza, além de valorizarem cada palavra de forma individual, ja
que parecem ser mais limpas.

e Asreportagens foram produzidas com a fonte Khmer Ul no tamanho 12pt. O nimero de
caracteres ¢ diferente e varia conforme as editorias e paginas.

e Nos titulos foi utilizada a fonte Gisha-bold nos tamanhos 48pt a 100pt. Eles variam de
tamanhos ¢ formatos de acordo com as editorias permitindo que em cada matéria ele
represente descontracdo, seriedade, originalidade, de acordo com o tema proposto.

e As matérias foram alinhadas a esquerda e seguiram um padrdo atual e moderno com
tendéncias presentes na Internet. Na introdu¢ao de cada matéria ndo se utilizou recuo
destinado ao paragrafo. Foram utilizadas letras decrescentes dos tamanhos 18pt em negrito
— 16pt — 14pt e 12pt no restante de toda matéria, todos na fonte Khmer UI para destacar o
inicio de cada texto. Enquanto nos demais usamos paragrafos.

e No elemento “olho” da fonte Kalinga nos tamanhos de 22pt a 26pt, para ressaltar

passagens relevantes dos entrevistados.
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e Nos numeros das paginas foi usada a fonte Gisha no tamanho 68pt, no canto inferior
esquerdo e direito quando ndo havia ilustragdo ou foto. No indice, foi utilizado na indicagdo
do numero de cada pagina a mesma fonte no tamanho 72pt.

¢ Optou-se por disponibilizar informag¢des importantes em algumas matérias por meio do
box para complementar o conteido trabalhado. Foi utilizada a fonte Khmer UI nos
tamanhos de 12pt a 16pt de acordo com cada matéria.

e Ao final de cada matéria foram feitas marcacdes com o intuito de remeter o leitor a
logomarca da revista sinalizando o fim da leitura de cada texto.

e O branco em todas as paginas foi valorizado para dar maior leveza e facilidade nas
leituras.

e Em todas as matérias fez-se o uso de chapéu para identificar o nome das editorias. Foi
utilizada a fonte Kalinga no tamanho 24pt e em cores distintas para cada editoria.

e Em algumas fotos fez-se o uso de legendas na fonte Gisha no tamanho 16pt.

4.2. Cores

No planejamento grafico da revista Territorio Multicultural foi valorizado o branco, para
permitir um maior equilibrio € harmonia nos textos e facilitar a leitura. O branco compde
um dos principais elementos do trabalho grafico, pois d4 suporte ao preto do texto. Mirela

Hoeltz afirma que

O branco faz parte da pagina e normalmente ¢ utilizado como recurso
estético. A valorizagdo do branco da pagina representa o espaco de
circulagdo das ideias do leitor ¢ os fluxos, os caminhos deixados pelo
designer. O branco proporcionado compensa a perda de espaco pela beleza
e leveza da pagina. (Hoeltz, 2001)

Um termo utilizado no jornalismo ¢ a cor-informac¢do, segundo ela as cores hierarquizam
informacdes ou lhes atribui significado. Guimaraes (2003, p. 32) aponta “a consciéncia de
que a cor pode incorporar significados as informagdes que sdo coloridas aumenta a
responsabilidade do jornalista e/ou do designer de noticia”. O motivo desta
responsabilidade ¢ fazer com que o leitor entenda a utilizag@o das cores e o que o jornalista

quis transmitir.

Neste sentido, valorizamos algumas cores para instigar emogoes e atinjam o psicologico do

leitor, conforme aponta Collaro (1996, p. 66 e 67).
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e Preto: foi usado para passar elegancia.

e Violeta: a cor foi usada na tonalidade lilas que proporciona a sensagdo de magia.

¢ Cinza: por ser uma cor neutra foi trabalhado em conjunto com outras cores.

e Vermelho: transmite alegria, forca e vitalidade.

e Verde: a cor mostra a estabilidade.

e Rosa: usado para dar a sensac¢do de intimidade.

e Laranja: foi utilizado por ser também uma cor que sugere intimidade, efervescéncia e
calor.

e Azul: exprime profundidade, calma, discri¢do e dinamismo.

4.3 Logotipo

Para facilitar a identificagdo do leitor com a revista Territério Multicultural, optamos por
usar as letras TMC no logotipo que remete ao nome da publicacdo, j4 que o mesmo ¢
extenso. O nome Territério Multicultural foi disposto na vertical e no inicio da logomarca.
Assim, facilita a legibilidade e valoriza a estética da criacdo, além de transmitir a ideia de
modernidade e jovialidade. Para se enquadrar neste conceito, a fonte foi a Moderna no

tamanho 147 para a sigla TMC e 12 para o nome da revista localizada na lateral.

Os circulos coloridos da logo remetem a proposta de ser multicultural e representam as
culturas, as sociedades diferentes que estao presentes na publicacdo, ou seja, a revista € o
territorio onde varias culturas se encontram. As cores, conforme explicado acima, sdo

vibrantes e remetem a algo moderno e estilizado.

4.4 Fotos

As fotografias sdo elementos essenciais nas revistas impressas, pois elas informam e
complementam o contetido de uma pagina. Em muitos casos, as caracteristicas da fotografia
sdo tdo completas que dispensam uma informa¢do complementar, como por exemplo, a
legenda. Para Silva (1985) as fotos “além de embelezarem plasticamente, muitas vezes,
devido as suas caracteristicas imaginéticas, carregam toda a carga emocional e informativa

de uma acdo ou de um fato qualquer [...]”

Optou-se por fotos focadas na imagem para ndo causar impressdo negativa ao leitor, no

sentido de achar que houve erros profissionais no momento de acionar o botdo para



?3 % Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

3§OS

INTERcom  XIX Prémio Expocom 2012 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicacdo

registrar a imagem. Para a realizagdo das fotos foram escolhidos os seguintes planos:
Grande plano geral; Plano Americano; Plano Médio; Primeiro Plano ou Close-up;

Primeirissimo Plano ou Big Close-u; Plano de Detalhe ou Extreme Clouse-up.

A disposicao das fotografias foi trabalhada para valorizar a pagina de acordo com as zonas
de visualizagdo. Para isso, o alinhamento acompanha a diagrama¢do dos textos o que

permite melhor visibilidade e leiturabilidade.

4.5 Elaboracio de Pautas, entrevistas e reportagens

As pautas foram produzidas a partir do levantamento de dados especificos sobre cada
editoria. Procurou-se realizar o embasamento teorico dos assuntos e conhecimento pessoal
de cada entrevistado por meio de pesquisas para elaborar o historico da pauta e as
perguntas. As pautas serviram como norteadoras para que o repérter pudesse guiar a

entrevista e ser mais claro e objetivo.

Procurou-se marcar as entrevistas com antecedéncia necessdria para nao haver
contratempos, levando em consideragdo que alguns dos entrevistados residem em outras
cidades, como Santa Rita do Sapucai, Corrego do Bom Jesus, Gongalves, Itajuba, Belo

Horizonte, Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

Para facilitar a producao das matérias, a equipe optou por gravar tanto em audio como em
video todas as entrevistas. As entrevistas foram realizadas por um ou mais reporteres para
facilitar a execucao da pauta no estilo de perguntas e respostas e também para que um
segundo repodrter desse suporte e ficasse responsavel pelas fotografias.

As matérias foram elaboradas no estilo de jornalismo de revista ndo utilizando a pirdmide
invertida, o lead (o que, quem, onde, quando, porque, como). Para isso, usaram-se as
decupagens, pautas, fotos e documentos para escrevé-las, além de procurar transmitir

qualidade e objetividade de informagdes em cada matéria.

Os textos da revista Territorio Multicultural foram escritos em narrativas com o objetivo de
permitir ao leitor a sensa¢do de estar inserido no conteudo da matéria. Foram utilizados
aspectos do jornalismo humanizado para que os textos fossem mais descontraidos e

atraentes. A publica¢do conta também com textos em forma de entrevistas diretas.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A edicao 01, da revista Territério Multicultural apresentada neste paper foi desenvolvida
pelos alunos do 8° periodo do curso de jornalismo da Universidade do Vale do Sapucai,
durante o segundo semestre letivo do ano de 2011. A publicacdo possui 13 editorias que
distribuidas em 44 paginas e foi impressa em cores no papel couché, sendo a capa em 150g
e as paginas internas em 90g. O tamanho escolhido foi 25,7 cm x 30,4 cm. A tiragem foi de
15 exemplares que foram distribuidas aos membros do grupo, a banca examinadora e para o
acerco da biblioteca da universidade. A revista esta disponivel para visualizacao online no

endereco http://issuu.com/revistatmec/docs/tmel.

A linha editorial prima por tematicas que ndo contemplem linhas sensacionalistas e de
espetacularizacdo de um fato. O termo Multicultural foi escolhido como ponto de partida do
projeto para explorar com maior dimensdo os temas trabalhados.

Tendo como base essas premissas, as reportagens foram escritas baseadas em fontes pouco
exploradas pelas midias convencionais que contribuiram significativamente com o projeto,
por terem opinides diversificadas sobre os assuntos abordados. Além das reportagens na
publicagdo outros elementos editorias compde as paginas da revista como editorial, artigos,

fotos, graficos e gravuras.

Na publicacdo buscou-se a imparcialidade e os textos foram escritos de forma direta e
objetiva, para levar aos leitores da Territério Multicultural informagdes relevantes. E todas
as pautas foram elaboradas atendendo o conceito desenvolvido neste trabalho, que entende-
se cultura como um conjunto de conhecimentos, ideologias, crengas e costumes de um

povo.

6 CONSIDERACOES
A revista Territorio Multicultural ¢ uma publicacdo que abrange temas presentes no
cotidiano e foi desenvolvida com assuntos dos mais diversificados. A proposta da TMC ¢

propagar o termo cultura proporcionando acesso a contetdos culturais.

A equipe esteve atenta a todo o processo, desde os elementos presentes no design grafico, a
qualidade do papel e 0 acompanhamento grafico. Além disso, as matérias foram produzidas

com informagdes relevantes e em uma linguagem especializada de revista. E necessario
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lembrar que a TMC nao limita cultura apenas a manifestagdes artisticas, mas a tudo o que

estd presente no cotidiano de uma sociedade como, as crengas e os costumes.

A revista Territorio Multicultural tem a proposta de conquistar pessoas que queiram ser

Agentes Multiculturais, terminologia criada pelo grupo.
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